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شیوه‌هایی  قیمت‌گذاری،  برای  علمی  الگوهای  و  قیمت  محاسبه‌ی  مدل‌های 
معیّن‌اند که کلاسیک‌ترین‌شان »روش قیمت تمام‌شده« است. دیگر روش‌های 
قابل استفاده، »قیمت‌گذاری بر مبنای قیمت رهبر بازار«، »قیمت‌گذاری بر مبنای 
برآیند بازار«، »قیمت‌گذاری بر مبنای کشش بازار«، و چند شیوه‌ی دیگر است.  
دستمزد مبنای  بر  »قیمت‌گذاری  جهان،  در  مرسوم  روش‌های  از  یکی   همچنین 

نفرساعت« است که پرکاربرد و راه‌گشاست. 
ـ که از سال 82  اگر به مقدمه‌ی نرخ‌نامه‌های انجمن از آغاز تا امروز مراجعه کنیم ـ
روی وبسـایت رسـمی انجمن در دسترس اسـت ــ درمی‌یابیم که مدل‌های تقریباً 
همسانی برای محاسبه‌ی قیمت خدمات گرافیکی در دوره‌های مختلف استفاده 

شده است.

روش نرخ‌نامه‌ی 1403 روشی ترکیبی است.
ابتدا تلاش کردیم هزینه‌های یک طراح گرافیک مسـتقل )فریلنسـر( را محاسـبه 
ـ هزینه‌هایـی نظیـر اجـاره‌ی محـل کار، تجهیـزات حرفـه‌ای ماننـد رایانـه و  کنیـم ـ
وسـایل دفتـری، بیمه و مالیات و دفترنویسـی، و هزینه‌های جـاری مانند تلفن و 
اینترنت و آب و برق ــ و برای محاسـبه‌ی این هزینه‌ها حد وسـط را رعایت کردیم. 
برای مثال، محل کار را یک اتاق 12متری از یک واحد اشتراکی در مرکز شهر تهران 

در نظر گرفتیم، و برای تجهیزات رایانه‌ای، یک سیستم با قیمت متوسط. 

درباره‌ی نرخ‌نامه‌ی 1403
مطالعه‌ی این مقدمه را به همه‌ی همکاران توصیه می‌کنیم.

روزی که بزرگان گرافیک ایران گرد هم آمدند که تشکلی صنفی بسازند تا وضع 
طراحی و طراحان گرافیک در ایران ارتقا یابد، تنظیم نرخ‌نامه از اولین چیزهایی 
بود که این اتحاد صنفی را آغاز کرد و سامان داد. اکنون ما میراث‌دار آن نسل 
قیمت  نشکستن  و  نرخ‌نامه  این  از  استفاده  با  است  شایسته  و  درخشان‌ایم 

طراحی، اتحاد صنفی‌مان را توسعه بدهیم و میثاق را محکم‌تر کنیم.
سال 1402 سال پرتلاطمی برای انجمن بود و نرخ‌نامه‌ی انجمن در این سال 
منتشر نشد. اکنون پس از یک سال توقف انتشار، نرخ‌نامه‌ی 1403  با تغییراتی 
در ساختار قیمت‌گذاری و دسته‌بندی پیش روی شماست. این‌جا لازم است 
درباره‌ی این تغییرات و شیوه‌ی استفاده از این نرخ‌نامه چند کلمه‌ای بنویسیم.
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یکی از اشـتباه‌های رایج برای محاسـبه‌ی قیمت تمام‌شـده این است که طراحان، 
دستمزد خودشان را در هزینه‌ها محاسبه نمی‌کنند. امروزه اگر هر کدام از اعضای 
انجمـن صنفـی در آژانس‌های تبلیغاتی یا اسـتودیوهای بزرگ طراحی اسـتخدام 
بشـوند، بدون مسـئولیت‌های رایج کار مستقل، دسـتمزدی دریافت می‌کنند؛ ما 
ایـن عـدد را هم با هزینه‌ها جمع کردیم و درصدی را نیز به عنوان سـود راه‌اندازی 

کسب‌وکار به آن افزودیم. 
مطابق استانداردهای جهانی، طراح مستقل کمتر از 60% زمان خود را به طراحی 
اختصـاص می‌دهـد و در باقـی زمان باید به جلسـه‌های کاری و بازاریابـی و ارتقای 
پورتفولیو و اموری از این دست بپردازد. بنابراین مبلغ تمام‌شده‌ی بالا بر ساعت‌های 

کاری تقسیم می‌شود و به عدد 560٬000 تومان برای هر ساعت کار می‌رسیم. 
تا این‌جا هزینه‌ی تمام‌شده‌ی یک ساعت کار طراح را به دست آورده بودیم. پس 
در قـدم دوم به سـراغ تعدادی از طراحان در سـطوح مختلف حرفـه‌ای رفتیم و از 
آن‌هـا میـزان سـاعتی را که صـرف پروژه‌های مختلـف طراحی می‌کنند پرسـیدیم. 
برآیند این عددها ما را به سـاعت کار متوسـطی رسـاند که در نرخ‌نامه مقابل هر 

عنوان آمده است. 
قیمت‌هـای نهایـی، حاصـل ضـرب »متوسـط سـاعت اجـرای پـروژه« در »عـدد 
560٬000 تومان« است که در جدول‌ها می‌بینید. این اعداد خرده‌هایی داشتند 

که گرد شدند.
بـرای مثـال، برآورد ما بـرای انجام یک پروژه‌ی طراحی لوگو یـا لوگوتایپ همراه با 
10 صفحه دفترچه‌ی شیوه‌ی کاربرد یا اصول و قواعد، 80 ساعت است که با ضرب 
این عدد در 560٬000 تومان به عدد 44٬800٬000 تومان می‌رسیم و گردشده‌ی 

ـ چنان‌که در پایین می‌بینید ــ در نرخ‌نامه آمده است. این عدد ـ

هزینه‌های محاسبه‌شده در این مدل، حداقل هزینه‌هاست و لازم است طراحان 
بـرای بقای کسـب‌وکار خود بـه آن پای‌بند باشـند. عرضـه‌ی قیمت‌هایی پایین‌تر 
از ایـن نرخ‌نامه، باعث زیان‌های پنهان اقتصادی می‌شـود کـه در بلندمدت توان 

ادامه‌ی مسیر را از همکاران می‌گیرد. برای مثال، عمر مفید تجهیزات رایانه‌ای )که 
طی سـه تا پنج سـال بـرای کار حرفه‌ای غیر قابل اسـتفاده می‌شـوند( یـا افزایش 
هرسـاله‌ی اجـاره‌ی محل کار، از جمله‌ی نکته‌هایی هسـتند که همـکاران باید در 

محاسبه‌ی قیمت‌های خود مد نظر داشته باشند.
قیمت‌هـای درج‌شـده در ایـن نرخ‌نامـه را می‌توانیـم حـد متوسـط قیمـت بـرای 
کسـب‌وکارهای ملـی بدانیـم. بـه بیـان روشـن‌تر، می‌توانیـم سـفارش‌دهندگان 
و  »ملی« )متوسـط(،  کوچـک(،  »محلی« )کسـب‌وکارهای  سه سـطح  در  را 
»فراملی« )بـزرگ( دسـته‌بندی کنیـم و بـرای کمـک بـه توسـعه‌ی کسـب‌وکارهای 
کوچـک و محلـی بـا تخفیف‌هـای ویـژه کارهایشـان را بپذیریـم. امـا قطعـاً بـرای 
کسب‌وکارهای ملی و فراملی نه‌تنها از این تعرفه نباید عدول کنیم، بلکه طراحان 
بـا توجه به سـابقه‌ی حرفه‌ای‌شـان و همچنیـن ضریب پیچیدگی کار می‌بایسـت 

رقم‌های تعرفه را افزایش بدهند.

در پایان لازم است چند نکته‌ی مهم را با هم مرور کنیم:
• ایـن نرخ‌نامـه بـرای اعضـای انجمـن صنفـی طراحـان گرافیـک ایـران طراحـی 
شـده اسـت و انجمن پیـش از هر چیزی خـود را حافظ منافع اعضایـش می‌داند. 
بنابرایـن ضمـن احتـرام به دیگر فعـالان بازار گرافیـک ایران، اعالم می‌کنیم که در 
قیمت‌گذاری‌هـا بـه منافـع و مصالح طراحـان مسـتقل و اسـتودیوهای کوچک و 
مشـتریان آن‌هـا می‌اندیشـیم؛ اگرچه بسـیاری از دیگر فعالان عرصـه‌ی گرافیک و 

تبلیغات ایران نیز به‌حق از این تعرفه بهره می‌برند.

• از اعضای انجمن تقاضا داریم پیش از انجام هر سفارش قرارداد قانونی ببندند 
و بـه اصـول نرخ‌نامـه پای‌بند باشـند تا انجمن نیز بـا تمام تـوان از منافع قانونی 

آن‌ها حمایت کند.
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• به اعضای انجمن و دیگر فعالان بازار گرافیک و تبلیغات  اکیداً توصیه می‌کنیم از 
شکستن قیمت‌ها بپرهیزند، چرا که پایین آوردن قیمت‌ها به زیان همه‌ی فعالان 

عرصه‌ی گرافیک و تبلیغات اعم از طراح و مجری و سفارش‌دهنده است.

• در نرخ‌نامه‌ی 1403 تلاش کرده‌ایم کار را روشمندتر پیش ببریم. و البته که این 
تغییر رویه خالی از اشکال نیست. از تمامی اعضا و صاحب‌نظران دعوت می‌کنیم 
نقدهـای خـود را بـه هیئت مدیـره و کارگـروه نرخ‌نامه منتقـل کنند تـا در آینده‌ی 

نزدیک، نرخ‌نامه‌ای کاربردی‌تر داشته باشیم.

در این نرخ‌نامه دسته‌بندی محتوایی تغییر کرده است. برای یافتن عنوان مورد نیاز 
به دو فهرست موضوعی و الفبایی که در صفحات بعدی آمده مراجعه کنید. 

بخش‌هایی به نرخ‌نامه اضافه شـده اسـت، از جمله بخش »هویت بصری پایه« 
که پیش از این بدون زیربخش )آیتم( بود و اکنون زیربخش‌هایی دارد. همچنین 
بـه تعـدادی از بخش‌های مختلـف نرخ‌نامـه )از جمله پوسـتر( زیربخش طراحی 
یونیفرم یا »سـاختار کلی« افزوده شـده است. پیداست که ترکیب »ساختار کلی« 

معادل یونیفرم گرفته شده است.

توضیـح عبارت‌هایـی کـه در پی می‌آینـد از تمام بخش‌ها حذف شـده و به صورت 
کلی در چهار عنوان خلاصه شده است. بنابراین دیگر در هیچ‌کجای متن درباره‌ی 
ریدیزایـن، ریسـایز، تغییـر زبـان، و خدمات جنبی صحبت نشـده و ایـن اصول به 

تمام بخش‌های نرخ‌نامه تعمیم داده می‌شود.

بازطراحـی: قیمـت بازطراحـی )ریدیزایـن( در تمـام مـوارد برابـر بـا 50% قیمت 
اصلی اسـت. برای مثـال، طراحی نشـانه 45٬000٬000 تومان قیمت‌گذاری شـده 

است و بنابراین قیمت بازطراحی نشانه معادل 22٬500٬000 تومان است.

بازطراحـی بـه زبان دیگر : یکی از سـفارش‌های بسـیار معمول در بـازار گرافیک 
ایـران تغییـر زبـان اثـر گرافیکی اسـت؛ مانند طراحی نشـانه بـه دو یا سـه زبان، یا 

آن‌چه در  نرخ‌نامه‌ی 1403
تغییر کرده است 
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طراحی کاتالوگ‌ها و بروشورها به زبان‌های دیگر. قیمت بازطراحی به زبان دیگر 
در تمـام مـوارد برابـر بـا 60%قیمت اصلی اسـت. بـرای مثال، طراحـی جلد کتاب 
9٬000٬000 تومان قیمت‌گذاری شده است و  بنابراین قیمت بازطراحی جلد کتاب 

به زبان دیگر 5٬400٬000 تومان است.

تغییـر انـدازه: قیمت تغییـر اندازه )ریسـایز( در تمام موارد برابـر با 30% قیمت 
اصلی است. 

خدمـات جنبـی: چنان‌چـه در روند سـفارش، بـه خدمات تخصصی دیگـری نیاز 
ـ مانند عکاسـی،  تصویرسـازی، اسـکن، مدل‌سـازی، ماکت‌سـازی، و هر کار  باشـد ـ
جنبـی دیگـری کـه جـزو تخصص‌هـای طراحـی حسـاب نمی‌شـود ــ هزينـه‌ی آن 

جداگانه و بر اساس قیمت تخصصی آن خدمت محاسبه خواهد شد.
ممکن اسـت بعضی از این خدمات را طراحان انجام دهند. برای مثال، یک طراح 
گرافیک کارهای عکاسی پروژه را شخصاً انجام بدهد، که دستمزدی جدا از طراحی 
دریافـت می‌کنـد، یـا آن را بـه شـخص دیگـری بسـپارد، کـه هزینـه‌ی آن را مطابق 
فاکتور از سفارش‌دهنده دریافت می‌کند، و هزینه‌ی پی‌گیری جداگانه‌ای نیز برای 

این خدمت در سفارش لحاظ خواهد شد.

نرخ‌نامه
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| هویت بصری پایه     17
بررسی هویت بصری رقبا، و گزارش مکتوب 

انتخاب فونت فارسی و لاتین
انتخاب رنگ

طراحی هندسه‌ی پایه )گرید(
طراحی بافت و پترن

طراحی کادر و فرم پایه
انتخاب سبک عکس و تصویرسازی

| نشانه و علائم     18
نشانه یا نشانه‌نوشته 

متحرک‌سازی نشانه )لوگو موشن(
مسکات 

متحرک‌سازی مسکات 
مجموعه علائم راهنما و تصویری 

گرافیک اطلاع‌رسانی )اینفوگرافیک( چاپی 
گرافیک اطلاع‌رسانی محیطی
گرافیک اطلاع‌رسانی متحرک

| اوراق، کارت‌ها و اقلام سازمانی     19
مجموعه اوراق اداری 

اقلام اضافی اوراق اداری
اقلام دفتری سازمانی

کارت دعوت، تبريک
بن خرید، کارت تخفیف، اعتباری، تلفن و...

کارت عضویت
کارت ضمانت، پشتیبانی، گارانتی و...

گواهی‌نامه، دیپلم، تقدیرنامه و...
گرافیک لباس سازمانی

| دفترچه‌ها و مستندات     20
بروشور تک‌برگ، تراکت یا فلایر 

ساختار کلی بروشور، کاتالوگ، دفترچه‌ی راهنما
جلد انواع بروشور، کاتالوگ، دفترچه‌ی راهنما

صفحات داخلی بروشور و...
انواع منو 

| بسته‌بندی     20
بسته‌بندی محصول 

ساختار کلی بسته‌بندی گروه محصول
بسته‌بندی محصول بر مبنای ساختار کلی

برچسب محصول
ساختار کلی برچسب گروه محصول

برچسب محصول بر مبنای ساختار کلی
کارتن مادر
ساک خرید

لفاف یا کاغذ بسته‌بندی

| اعلان، آگهی و گرافیک محیطی     21
پوستر

ساختار کلی گروه پوستر
پوستر بر مبنای ساختار کلی

 ساخت آگهی پایه
بيلبورد، عرشه‌ی پل، استرابرد، لمپ‌پست و... 

فهرست موضوعی
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تابلوی سردر فروشگاه
گرافیک دکوراتیو

انواع تبلیغات نقطه‌ی فروش 
گرافیک ماکت 

| گرافیک شبکه‌های اجتماعی و رابط کاربری     22
ساختار کلی حساب کاربری 

ساختار کلی پست و استوری متحرک
پست و استوری

پست متحرک
رابط کاربری وبسایت واکنش‌گرا

دیزاین‌سیستم
بنر تبلیغاتی

بنر تبلیغاتی متحرک
رابط کاربری اپلیکیشن

پروتوتایپ تعاملی

| گرافیک ویدیویی     22
گرافیک ترنزيشن

آیتم ورودی یا خروجی
عنوان‌بندی فیلم، سريال و... 

| نشر و مطبوعات     23و24
جلد کتاب

ساختار کلی جلد گروه کتاب
جلد کتاب بر مبنای ساختار کلی

ساختار کلی صفحه‌آرایی کتاب
صفحه‌آرایی کتاب مصور

صفحه‌آرایی کتاب آلبومی
صفحه‌آرایی کتاب نوشتاری 

لوح فشرده و جلد
ساختار کلی مجموعه جلد و طرح لوح فشرده

لوح فشرده و جلد بر مبنای ساختار کلی
ساختار کلی صفحات مجله

صفحه‌آرایی مجله 
ساختار کلی جلد مجله

جلد مجله
تقویم دیواری تک‌برگ سالانه

تقویم فصلی با جلد
تقویم ماهانه با جلد 
ساختار کلی سررسید
صفحه‌آرایی سررسید

| فونت     24
یک وزن 

خانواده‌ی حروف بر پایه‌ی 3 وزن  
بهینه‌سازی برای حروف وب

| موارد دیگر     25
تمبر

کتابچه‌ی تمبر
چک، برگه‌ی سهام و اوراق بهادار

کارت‌های بانکی
ایده‌پردازی و طراحی تندیس

لوح یادبود
مشاوره‌ی تخصصی

نشست تخصصی، سمینار و سخنرانی
برگزاری کارگاه تخصصی )ورکشاپ(

داوری و انتخاب آثار
نظارت و کنترل چاپ و تولید
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آگهی / 21
آگهی پایه /  21  

آویزه‌ی اطلاع‌رسانی فروشگاهی /  21
آیتم خروجی / 22

آیتم ورودی / 22
اپلیکیشن / 22

استرابرد /  21 
استوری / 22

استوری متحرک / 22 
استیکر کف /  21  

استیکر ویترين / 21  
اعلان / 21

اقلام دفتری سازمانی /  19
اقلام سازمانی / 19

انتخاب آثار /25 
اوراق اداری / 19  

اوراق بهادار / 25
اوراق سازمانی / 19 

ایده‌پردازی تندیس / 25
اینفوگرافی / 18

بافت )هویت بصری پایه( / 17
بانتینگ / 21  

برچسب / 20  
بررسی هویت بصری رقبا / 17
برگزاری کارگاه تخصصی / 25

برگه‌ی سهام / 25
بروشور تک‌برگ / 20

بسته‌بندی / 20
بن خرید / 19

بنر تبلیغاتی /22
بنر متحرک برای وبسایت / 22

بهینه‌سازی حروف برای وب / 24
بيلبورد /  21  

پترن / 17

پروتوتایپ تعاملی /22نمایه‌‌ی ا لفبایی
پست / 22

پست متحرک / 22
پوستر/ 21  

تابلوی سردر فروشگاه / 21  
تبلیغات نقطه‌ی فروش / 21  

تراکت / 20
ترنزيشن / 22
تقدیرنامه / 19

تقویم / 24
تمبر / 25

تندیس / 25
جلد بروشور / 20  

جلد دفترچه‌ی راهنما / 20  
جلد کاتالوگ / 20  

جلد کتاب / 23
جلد مجله / 24

چک / 25
خانواده‌ی حروف / 24

داوری / 25
دفترچه‌ها / 20

دنگلر / 21  
دیپلم / 19

دیزاین‌سیستم /22 
رابط کاربری اپلیکیشن / 22

رابط کاربری نرم‌افزار / 22
رابط کاربری وبسایت واکنش‌گرا / 22

رنگ )هویت بصری پایه( / 17
ريسه‌ی تبلیغاتی / 21

ساختار کلی برچسب گروه محصول / 20  
ساختار کلی بروشور / 20  

ساختار کلی بسته‌بندی برای گروه محصول / 20  
ساختار کلی استوری / 22

ساختار کلی پست  / 22
ساختار کلی جلد برای گروه کتاب / 23

ساختار کلی جلد مجله / 24
ساختار کلی حساب کاربری / 22  

ساختار کلی دفترچه‌ی راهنما / 20
ساختار کلی سررسید / 24

ساختار کلی صفحات مجله / 24
ساختار کلی صفحه‌آرایی کتاب / 23

ساختار کلی گروه پوستر /21 
ساختار کلی کاتالوگ / 20

ساختار کلی مجموعه‌ی لوح فشرده / 23
سازه‌ی اطلاع‌رسانی قفسه‌ی فروشگاه / 21  

ساک خرید / 20  
سبک تصویرسازی )هویت بصری پایه( / 17

سبک عکس )هویت بصری پایه( / 17
سخنرانی / 25 
سررسید / 24 

سمینار / 25
شبکه‌های اجتماعی / 22

شلف تاکر / 21
صفحات داخلی بروشور / 20  

صفحات داخلی دفترچه‌ی راهنما / 20  
صفحات داخلی کاتالوگ / 20  

صفحه‌آرایی سررسید / 24
صفحه‌آرایی کتاب آلبومی /23

صفحه‌آرایی کتاب مصور /23
صفحه‌آرایی کتاب نوشتاری /23 

صفحه‌آرایی مجله / 24
عرشه‌ی پل / 21  
علائم راهنما / 18

علائم تصویری / 18    
عنوان‌بندی سريال / 22

عنوان‌بندی فیلم / 22
فرم پایه )هویت بصری پایه( / 17

فلایر / 20
فونت / 24

فونت )هویت بصری پایه( / 17
کادر )هویت بصری پایه( / 17

کارت )انواع کارت غیر از کارت بانکی( / 19
کارت بانکی / 25
کارتن مادر / 20  

کاغذ بسته‌بندی / 20  
کتابچه‌ی تمبر / 25

کنترل چاپ/25 
گرافیک اطلاع‌رسانی / 18  

گرافیک دکوراتیو / 21  
گرافیک محیطی / 21

گرافیک ویدیویی / 22
گرید /17 

گواهی‌نامه / 19
لباس سازمانی / 19

لفاف / 20  
لمپ‌پست / 21  

لوح فشرده / 23
لوح یادبود / 25
لوگو موشن /18 

ماکت / 21  
متحرک‌سازی مسکات / 18  

متحرک‌سازی نشانه / 18  
مستندات / 20 

مسکات / 18  
مشاوره‌ی تخصصی / 25

مطبوعات / 24 - 23
منو / 20  

نشانه‌نوشته / 18  
نشانه / 18

نشر / 24 - 23
نشست تخصصی / 25

نرم‌افزار / 22 
نظارت چاپ / 25

هندسه‌ی پایه )گرید( / 17
هنگر / 21  

هویت بصری پایه / 17
وابلر / 21  

وبسایت واکنش‌گرا / 22
ورکشاپ /25 

ویترين / 21
ویندوفريز / 21  
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قیمتنفرساعتعنوان

13٬5۰۰٬۰۰۰ تومان24بررسی هویت بصری رقبا، و گزارش مکتوب 

2٬8۰۰٬۰۰۰ تومان5انتخاب فونت فارسی و لاتین

9٬۰۰۰٬۰۰۰ تومان16انتخاب رنگ

9٬۰۰۰٬۰۰۰ تومان16طراحی هندسه‌ی پایه )گرید(

4٬5۰۰٬۰۰۰ تومان8طراحی بافت و پترن

2٬8۰۰٬۰۰۰ تومان5طراحی کادر و فرم پایه

4٬5۰۰٬۰۰۰ تومان8انتخاب سبک عکس و تصویرسازی

هویت بصری پایه

امروزه اغلب سفارش‌دهندگان از طراحان می‌خواهند برای‌شان هویت بصری طراحی کنند 
و کمتر کسی نشانه یا اوراق اداری را به‌تنهایی سفارش می‌دهد. اگرچه طراحی هویت بصری 

بسیار گسترده است، ما در این بخش پایه‌ای‌ترین بخش‌های هویت بصری را آورده‌ایم.
طراحی یک هویت بصری پایه اغلب شامل فهرست زیر می‌شود. به فراخور نیاز سفارش‌دهنده 
لازم است نشانه، اوراق اداری و دیگر اقلام ارتباطی و تبلیغاتی نیز به فهرست افزوده شود که 

می‌توانید هر زیربخش را در جدول مربوطه ببینید. 
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قیمتنفرساعتعنوان

نشانه یا نشانه‌نوشته 
همراه دفترچه‌ی اصول و قواعد )حداقل 10 صفحه(

45٬۰۰۰٬۰۰۰ تومان80

22٬500٬000 تومان40متحرک‌سازی نشانه )لوگو موشن()هر 15 ثانیه(

مسکات در 3 حالت 
همراه دفترچه‌ی کاربرد )حداقل 10 صفحه( 

67٬۰۰۰٬۰۰۰ تومان120

9٬۰۰۰٬۰۰۰ تومان16هر حالت دیگر مسکات

22٬5۰۰٬۰۰۰ تومان40متحرک‌سازی مسکات )هر 15 ثانیه(

مجموعه علائم راهنما و تصویری )تا ۵ مورد( 
همراه دفترچه‌ی اصول و قواعد )حداقل 5 صفحه(

18٬000٬000 تومان32

2٬25۰٬۰۰۰ تومان4هر علامت اضافه

گرافیک اطلاع‌رسانی )اینفوگرافیک( چاپی  )هر 
صفحه(

4٬5۰۰٬۰۰۰ تومان8

45٬0۰۰٬۰۰۰ تومان80گرافیک اطلاع‌رسانی محیطی )هر مورد(

32٬50۰٬۰۰۰ تومان58گرافیک اطلاع‌رسانی متحرک )هر دقیقه(

طراحی آیکن‌های اختصاصی، جداگانه و مطابق قیمت علائم راهنما محاسبه می‌شود.

نشانه و علائم

قیمتنفرساعتعنوان

۱3٬50۰٬۰۰۰ تومان24مجموعه اوراق اداری )تا 5 مورد( 

۱٬4۰۰٬۰۰۰ تومان2٬5اقلام اضافی اوراق اداری )هر مورد(

اقلام دفتری سازمانی )هر مورد(
لیوان، فلش‌مموری، لوح فشرده، دفترچه، زیرلیوانی و...

۱٬4۰۰٬۰۰۰ تومان2٬5

6٬۰۰۰٬۰۰۰ تومان11کارت دعوت، تبريک و... همراه با پاکت اختصاصی

5٬۰۰۰٬۰۰۰ تومان9بن خرید، کارت تخفیف، اعتباری، تلفن و...

۱3٬50۰٬۰۰۰ تومان24کارت عضویت

5٬0۰۰٬۰۰۰ تومان9کارت ضمانت، پشتیبانی، گارانتی و...

9٬۰۰۰٬۰۰۰ تومان16گواهی‌نامه، دیپلم، تقدیرنامه و...

۵٬۰۰۰٬۰۰۰ تومان9گرافیک لباس سازمانی

اوراق، کارت‌ها و اقلام سازمانی
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قیمتنفر ساعتعنوان

9٬۰۰۰٬۰۰۰ تومان16بروشور تک‌برگ، تراکت یا فلایر 

22٬5۰۰٬۰۰۰ تومان40ساختار کلی بروشور، کاتالوگ، دفترچه‌ی راهنما

9٬0۰۰٬۰۰۰ تومان16جلد انواع بروشور، کاتالوگ، دفترچه‌ی راهنما

صفحات داخلی بروشور و... )هر صفحه(
سفارش‌های کمتر از 8 صفحه نیز 8صفحه محاسبه می‌شود.

85۰٬۰۰۰ تومان1٬5

1٬10۰٬۰۰۰ تومان2انواع منو )هر صفحه(

قیمتنفرساعتعنوان

31٬5۰۰٬۰۰۰ تومان56بسته‌بندی محصول 

4۵٬۰۰۰٬۰۰۰ تومان80ساختار کلی بسته‌بندی گروه محصول

۱3٬50۰٬۰۰۰ تومان24بسته‌بندی محصول بر مبنای ساختار کلی

6٬۰۰۰٬۰۰۰ تومان11برچسب محصول

۱۵٬۰۰۰٬۰۰۰ تومان27ساختار کلی برچسب گروه محصول

4٬5۰۰٬۰۰۰ تومان8برچسب محصول بر مبنای ساختار کلی

6٬75۰٬۰۰۰ تومان12کارتن مادر

6٬75۰٬۰۰۰ تومان12ساک خرید

۴٬۵۰۰٬۰۰۰ تومان8لفاف یا کاغذ بسته‌بندی

دفترچه‌ها و مستندات

بسته‌بندی

قیمتنفرساعتعنوان

22٬5۰۰٬۰۰۰ تومان40پوستر

36٬۰۰۰٬۰۰۰ تومان64ساختار کلی گروه پوستر

13٬5۰۰٬۰۰۰ تومان24پوستر بر مبنای ساختار کلی

 ساخت آگهی پایه

)با قابلیت توسعه در انواع رسانه‌ها(

5۰٬۰۰۰٬۰۰۰ تومان90

بازطراحی و تغییر اندازه‌ی آگهی برای رسانه‌های دیگر مانند رسانه‌های محیطی، بدنه‌ی خودرو، 
مطبوعات و... مطابق قاعده‌ی صفحه‌ی 2 این نرخ‌نامه محاسبه می‌شود.

بيلبورد، عرشه‌ی پل، استرابرد، لمپ‌پست و... 

)غیرمجموعه‌ای(

۲2٬5۰۰٬۰۰۰ تومان40

9٬۰۰۰٬۰۰۰ تومان16تابلوی سردر فروشگاه

گرافیک دکوراتیو )یک مورد(
طرح‌های دکوراتیو )دفتر، فروشگاه، غرفه‌ی نمایشگاهی و...(

13٬5۰۰٬۰۰۰ تومان24

4٬5۰۰٬۰۰۰ تومان8انواع تبلیغات نقطه‌ی فروش 

انواع تبلیغات نقطه‌ی فروش عبارت‌اند از: هنگر یا دنگلر )آویزه‌ی اطلاع‌رسانی فروشگاهی(، وابلر 
)سازه‌ی اطلاع‌رسانی قفسه‌ی فروشگاه(، استیکر ویترين یا کف، شلف‌تاکر )سازه‌ی اطلاع‌رسانی که 

تا خورده و نیمی از آن زير محصول قرار می‌گیرد(، بانتینگ )ريسه‌ی تبلیغاتی(، ویندوفريز )گرافیک 
ویترين(. اگر تبلیغات نقطه‌ی فروش به صورت سری‌سازی انجام شود، هزینه‌ی یک مورد به طور کامل 

محاسبه و باقی موارد مطابق قاعده‌ی تغییر اندازه حساب می‌شود.

9٬۰۰۰٬۰۰۰ تومان16گرافیک ماکت 

منظور، ماکت نمایش محصول یا تبلیغات آن است که می‌تواند در ابعاد واقعی یا بزرگ‌تر طراحی شود. 
ً در قسمت ورودی فروشگاه‌ها روی زمین قرار می‌گیرد و می‌توانددوبعدی یا سه‌بعدی  ماکت معمولا

باشد. هزینه‌ی طراحی هندسی در طرح‌های سه‌بعدی جداگانه محاسبه می‌شود.

اعلان، آگهی و گرافیک محیطی 
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قیمتنفرساعتعنوان

ساختار کلی حساب کاربری 
شامل پست، استوری، کاور ویدیو، و کاور هایلایت

9٬۰۰۰٬۰۰۰ تومان16

۱3٬50۰٬۰۰۰ تومان24ساختار کلی پست و استوری متحرک

۴٬5۰۰٬۰۰۰ تومان8پست و استوری )3 تا 10 اسلاید(

۱3٬50۰٬۰۰۰ تومان24پست متحرک )هر دقیقه(

۳1٬5۰۰٬۰۰۰ تومان56رابط کاربری وبسایت واکنش‌گرا )تا ۴ صفحه(

دیزاین‌سیستم
شامل کامپوننت‌ها

22٬5۰۰٬۰۰۰ تومان40

۴٬5۰۰٬۰۰۰ تومان8بنر تبلیغاتی

7٬۰۰۰٬۰۰۰ تومان12بنر تبلیغاتی متحرک )تا 10 ثانیه(

رابط کاربری اپلیکیشن
شامل داشبورد، اینتراکشن‌ها، و 3 صفحه‌ی داخلی

۳6٬۰۰۰٬۰۰۰ تومان64

17٬۰۰۰٬۰۰۰ تومان30پروتوتایپ تعاملی

قیمتنفرساعتعنوان

۴٬5۰۰٬۰۰۰ تومان8گرافیک ترنزيشن )تا ۷ ثانیه(

9٬۰۰۰٬۰۰۰ تومان16آیتم ورودی یا خروجی )تا ۱۵ ثانیه(

عنوان‌بندی فیلم، سريال و... )تا ۶۰ ثانیه(
قیمت عنوان‌بندی بر اساس تکنیک دوبعدی محاسبه شده است.

۴۵٬۰۰۰٬۰۰۰ تومان80

گرافیک شبکه‌های اجتماعی و رابط کاربری

گرافیک ویدیویی

قیمتنفرساعتعنوان

9٬۰۰۰٬۰۰۰ تومان16جلد کتاب

1۸٬۰۰۰٬۰۰۰ تومان32ساختار کلی جلد گروه کتاب

5٬۰۰۰٬۰۰۰ تومان9جلد کتاب بر مبنای ساختار کلی

18٬۰۰۰٬۰۰۰ تومان32ساختار کلی صفحه‌آرایی کتاب

۱8۰٬۰۰۰ تومان-صفحه‌آرایی کتاب مصور )هر صفحه(

۱2۰٬۰۰۰ تومان-صفحه‌آرایی کتاب آلبومی )هر صفحه(

6۰٬۰۰۰ تومان-صفحه‌آرایی کتاب نوشتاری )هر صفحه(

طراحی صفحات اختصاصی )صفحه‌ی عنوان، فهرست و...( دو برابر قیمت پایه محاسبه می‌شود.
طراحی موارد خاص تصویری مانند دیاگرام، نمودار، اینفوگرافیک، تصویرسازی و... جداگانه محاسبه می‌شود.

11٬۰۰۰٬۰۰۰ تومان20لوح فشرده و جلد

ساختار کلی مجموعه جلد و طرح لوح فشرده
طراحی دفترچه‌ی توضیحات بر اساس بروشور محاسبه می‌شود.

22٬5۰۰٬۰۰۰ تومان40

6٬۰۰۰٬۰۰۰ تومان11لوح فشرده و جلد بر مبنای ساختار کلی

نشر و مطبوعات
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قیمتنفرساعتعنوان

یک وزن 
شامل طراحی و اجرای حروف، اعداد و علائم نگارشی

۱48٬۰۰۰٬۰۰۰ تومان264

۲22٬00۰٬۰۰۰ تومان396خانواده‌ی حروف بر پایه‌ی 3 وزن  

۳۰٪ قیمت پایه-بهینه‌سازی برای حروف وب

تنظیمات فنی و پياده‌سازی هر وزن جداگانه محاسبه می‌شود.  

ساختار کلی صفحات مجله
شامل شیوه‌ی حروفچینی، گريد، شیوه‌ی صفحه‌آرایی، صفحات جداکننده و...

4۵٬۰۰۰٬۰۰۰ تومان80

۳0۰٬۰۰۰ تومان0/5صفحه‌آرایی مجله )هر صفحه(

ساختار کلی جلد مجله
هزینه‌ی طراحی نشانه‌نوشته جداگانه محاسبه می‌شود.

۱8٬۰۰۰٬۰۰۰ تومان32

13٬5۰۰٬۰۰۰ تومان24جلد مجله )هر شماره(

13٬5۰۰٬۰۰۰ تومان24تقویم دیواری تک‌برگ سالانه

13٬5۰۰٬۰۰۰ تومان24تقویم فصلی با جلد ) ۵ برگ(

27٬۰۰۰٬۰۰۰ تومان48تقویم ماهانه با جلد ) ۱۳ برگ (

۱8٬۰۰۰٬۰۰۰ تومان32ساختار کلی سررسید

3۰٬۰۰۰ تومان-صفحه‌آرایی سررسید )هر صفحه(

طراحی صفحات اول سررسید )صفحه‌ی عنوان، فهرست و...( دو برابر قیمت پایه محاسبه می‌شود.
طراحی جلد خاص و همین‌طور موارد خاص تصویری مانند دیاگرام، نمودار، اینفوگرافیک، تصویرسازی 

و... جداگانه محاسبه می‌شود.

فونت

قیمتنفرساعتعنوان

تمبر
طراحی اضافه برای مجموعه تمبر )هر مورد(

۱۵٬۰۰۰٬۰۰۰ تومان26

۱۷٬۰۰۰٬۰۰۰ تومان30کتابچه‌ی تمبر

50٬۰۰۰٬۰۰۰ تومان-چک، برگه‌ی سهام و اوراق بهادار

30٬۰۰۰٬۰۰۰ تومان-کارت‌های بانکی

۲۲٬۰۰۰٬۰۰۰ تومان39ایده‌پردازی و طراحی تندیس

۵٬۰۰۰٬۰۰۰ تومان9لوح یادبود

2٬۵۰۰٬۰۰۰ تومان-مشاوره‌ی تخصصی )هر ساعت(

۱۰٬۰۰۰٬۰۰۰ تومان18نشست تخصصی، سمینار و سخنرانی )یک روز (

۱۵٬۰۰۰٬۰۰۰ تومان26برگزاری کارگاه تخصصی )ورکشاپ( )یک روز (

۱۵٬۰۰۰٬۰۰۰ تومان26داوری و انتخاب آثار )یک روز (

نشست یا کارگاه تخصصی و داوری بيش از یک روز، به ازای هر روز ۵۰٪ قیمت پایه افزوده می‌شود.
کلیه‌ی هزينه‌های اقامت، پذیرایی، و رفت‌وآمد به عهده‌ی برگزارکننده است.

۳۵٪ هزینه‌ی تولید-نظارت و کنترل چاپ و تولید )تا 100 میلیون تومان(

۲۰٪ هزینه‌ی تولید-نظارت و کنترل چاپ و تولید )بیش از 100 میلیون تومان(

موارد دیگر
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نمونه‌ی قرارداد
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به‌نام خدا
این قرارداد بین خانم/ آقای: ...............................به کد ملی ........................
به نمایندگی شرکت ...................به نشانی ...............................................
................................................تلفن .......................... که در این قرارداد 
طرف اول نامیده می شـود از یک سـو و خانم/ آقای: ..................................... 
به کد ملی ................................... به شماره عضویت ........ در انجمن صنفی 
طراحان گرافیک ایران به نشانی ...............................................................
تلفـن ......................... کـه در این قرارداد طرف دوم نامیده می شـود از سـوی 

دیگر به شرح مواد زیر منعقد می‌شود.

ماده‌ی ۱. موضوع قرارداد
طراحی ...............................................................................................

ماده‌ی ۲. مدت قرارداد و زمان‌بندی
2-۱( مـدت قـرارداد از تاریخ ............ به مدت ...... روز کاری اسـت که به شـرح زیر 

تفکیک می‌شود: 
2-2( قرارداد از تاریخ واریز پیش‌پرداخت  از سوی طرف اول، مؤثر واقع و تعهدات 
طرف دوم در صورت فاصله‌ی تاریخ قرارداد تا تاریخ واریز پیش‌پرداخت، از زمان 

موثر شدن قرارداد آغاز می‌شود.
2-3( ارایه‌ی اطلاعات از سوی طرف اول به طرف دوم، حداکثر تا پایان وقت اداری 

روز ............
2-۴( ارایـه‌ی پیش‌طرح/هـای اولیـه بـرای موضـوع قـرارداد توسـط طـرف دوم 

حداکثر تا پایان وقت اداری روز ............
2-۵( انتخـاب طـرح مـورد نظـر از میـان پیش‌طرح‌هـای ارایه‌شـده و اعالم نظـر 

درباره‌ی آن توسط طرف اول حداکثر تا پایان وقت اداری روز ............ 
2-۶( تحویـل نهایـی موضـوع قـرارداد توسـط طـرف دوم، حداکثر تا پایـان وقت 

اداری روز ............

ماده‌ی ۳- مبلغ قرارداد و شیو ه ی پرداخت
3-1(مبلـغ قـرارداد ........................ ریـال اسـت که در مراحل زیر توسـط طرف 

اول به طرف دوم پرداخت می‌شود:
5۰ ٪ مبلغ کل همزمان با امضا و مبادله‌ی قرارداد.

۳۰ ٪ مبلغ کل پس از انتخاب و تایید طرح از میان پیش‌طرح‌های ارایه‌شده.
2۰ ٪ مبلغ کل همزمان با تحویل‌نهایی موضوع قرارداد.

ماده‌ی ۴- تعهدات طرف اول
4-1( طـرف اول متعهـد می‌شـود کلیـه‌ی اطلاعـات و مصالـح لازم برای آشـنایی و 

انجام موضوع قرارداد را در زمان مورد توافق در اختیار طرف دوم قرار دهد.
4-2( طرف اول موظف است از میان چند پیش‌طرح ارائه شده توسط طرف دوم، 
یکـی را انتخـاب و باقـی پیش‌طرح‌هـا را بـه طـرف دوم بازگردانـد و هیچ‌گونه حق 

مالکیتی نسبت به سایر  طرح‌ها ندارد.
4-3(چنانچه طرف اول بعد از انتخاب و تایید طرح، انجام تغییراتی را درخواست 

کند، ملزم به پرداخت هزینه‌هایی است که توسط طرف دوم اعلام می‌شود.
دوم،  طـرف  اطالع  بـدون  کار،  انجـام  حیـن  در  اول  طـرف  درصورتی‌کـه   )4-4
به‌صورت موازی، موضوع سـفارش را به شـخص یا اشـخاص دیگری واگذار کند و 
یا پیش‌طرح‌های دیگر را با طراح دیگری در میان بگذارد، طرف دوم مختار است 
در هر مرحله از قرارداد آن را یک‌طرفه فسخ نماید. بدیهی است که به‌دلیل صرف 
وقت و هزینه توسـط طرف دوم، طرف اول ملزم به پرداخت دسـتمزد طرف دوم 

تا آن مرحله خواهد بود.
4-5( طرف اول متعهد می‌شود در صورت چاپ / تولید اثر، ...... نمونه از موضوع 

قرارداد را به عنوان نمونه کار به طرف دوم تحویل دهد.
4-6( چنانچـه طـرح به هر دلیلی مورد اسـتفاده‌ی طرف اول قـرار نگرفت، طرف 

اول ملزم به پرداخت دستمزد طرف دوم تا آن مرحله خواهد بود.
4-7( طرف اول متعهد می‌شود، طبق زمان‌بندی مقرر در قرارداد، نظر کتبی خود 
را در مورد موضوع قرارداد به طرف دوم ابلاغ نماید. در غیر این صورت به منزله‌ی 
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تایید و قبول طرح نهایی توسط طرف اول تلقی می‌شود و طرف اول مکلف است 
مبلغ قرارداد را به صورت کامل پرداخت نماید.

4-8( بـاز بینی موضوع قـرارداد و تایید محتوای آن )متن، تصویر و...( بر عهده‌ی 
طرف اول است.

4-9( حق مالکیت معنوی آثار موضوع قرارداد متعلق به طرف دوم است و طرف 
اول تنها با درج نام طراح گرافیک می‌تواند آن‌ها را منتشر کند.

4-10( در صورتی‌کـه طـرف اول بـدون رضایـت کتبی طـرف دوم، اثر خلق شـده را 
خارج از موضوع قرارداد استفاده کند ملزم به پرداخت خسارت، طبق نرخ‌نامه‌ی 

رسمی انجمن صنفی طراحان گرافیک ایران است.

ماده‌ی ۵- تعهدات طرف دوم
5-1( طـرف دوم موظـف اسـت اطلاعـات ارائـه‌ شـده توسـط طـرف اول را به دقت 

مطالعه و بررسی کند تا در ارائه‌ی طرح‌های خود بتواند به‌درستی عمل کند.
 5-2( طرف دوم متعهد است موضوع قرارداد انتخاب شده را »با اصلاحاتی که با 

طرف اول به توافق می‌رسد« به اتمام رسانده و طرح نهایی را تحویل دهد.
5-3( طـرف دوم موظـف بـه حفـظ و نگهـداری اطلاعات داده شـده از طـرف اول 

است و حق افشای اسرار شغلی محرمانه‌ی طرف اول را ندارد.

ماده‌ی ۶- کسورات قانونی
مبلـغ مذکور در مـاده ی ۳ قرار داد، مبلغ خالص دریافتی طرف دوم از طرف اول 
قرارداد اسـت و پرداخت هرگونه کسـورات قانونی مربوط به این قرارداد تماماً به 

عهده‌ی طرف اول است.

ماده‌ی ۷- تاخیرات
7-1( بدیهـی اسـت هرگونه تاخیر در مـورد واریز پیش‌پرداخت و تحویـل اطلاعات و  
مصالـح به طـرف دوم، به همان میزان موجب تاخیر در زمان اجرای قرارداد توسـط 

طرف دوم می‌شود و به عنوان تاخیر طرف دوم محسوب نمی‌شود.

7-2( اگـر در زمـان تعیین‌شـده‌ی قـرارداد، پیشـنهادهای طـرف دوم مـورد قبول 
طرف اول قرار نگرفت، با توافق طرفین مدت قرارداد قابل تمدید است.

ماده‌ی ۸- حق امضا
8-1( طـرف دوم حـق دارد امضـای خـود را در محل مناسـب اثر، بـه طریقی که به 
اصل طرح آسـیب وارد نشـود درج کنـد و در صورتی‌که امکان امضـا در اثر وجود 

نداشته باشد، طرف اول موظف به ارائه‌ی گواهی رسمی به طرف دوم است.
8-2( درج نشانی، تلفن و یا سایر اطلاعات توسط طرف دوم در کنار امضا، نیاز به 

تایید طرف اول در متن قرارداد دارد.

ماده‌ی ۹- فسخ قرارداد
در صورتی که هر یک از طرفین قرارداد به هر دلیل بخواهند قرارداد را فسخ کنند، 
می‌باید با پرداخت هزینه و خسارات به طرف مقابل، این موضوع را با ذکر دلایل، 

کتباً به طرف دیگر اعلام کنند و در موارد زیر طرفین حق فسخ قرارداد را دارند:
- در صورت فوت هر یک از طرفین قرارداد.

- در صورت حجر و سفه و ورشکستگی هر یک از طرفین قرارداد.

ماده‌ی ۱۰ -حل اختلاف
در صورتـی کـه هرگونـه اختلافی ناشـی از این قـرارداد اعم از تفسـیر و اجرا حادث 
شود، طرفین با امضای این قرارداد، موضوع را به کمیته‌ی حل اختلاف »انجمن 
صنفـی طراحـان گرافیـک ایـران« ارجـاع خواهنـد داد و کمیته‌ی مزبـور  به عنوان 
داور مرضی‌الطرفین رسیدگی نموده و رای داوری برای طرفین لازم‌الاجرا و قطعی 

است. مدت داوری سه ماه است و برای یک‌بار توسط داور قابل تمدید است. 

ماده‌ی ۱۱ -قوه‌ی قهریه
در صورتـی کـه در اثـر حـدوث هر یـک از مصادیـق قـوه‌ی قهریه كه بنا بـه تعریف 
مجموعه بلایا و حوادث طبیعی و جنگ و امور غیرقابل پیش‌بینی و شـرایطی كه 
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حدوث آن خارج از كنترل طرفین قرارداد باشد، انجام تعهدات طرفین و موضوع 
قـرارداد ممکـن نگـردد و در صـورت دوام این شـرایط تا حداكثر شـش‌ماه پس از 
زمـان قـرارداد، این زمـان به مدت قرارداد اضافه خواهد شـد. در صـورت ادامه‌ی 
این حالت بیش از شش‌ماه، هر یک از طرفین می‌توانند بدون هیچ‌گونه ادعایی 

نسبت به یکدیگر قرارداد را خاتمه دهند.

ماده‌ی ۱۲ - اجرای قرارداد
این قرارداد بر اساس ماده‌ی ۱۰ قانون مدنی کشور جمهوری اسلامی ایران و اصل 
حاکمیت اراده در ۱۲ ماده و در دو نسـخه تنظیم شـده که پس از امضای طرفین، 
هـر دو نسـخه در حکم واحد بوده و طرفین قـرارداد ملزم به رعایت کلیه‌ی موارد 

مذکور در آن هستند.
تبصره: در مواردی که به هر طریقی صراحتاً مبلغ و شرح خدمات درقراردادحاضر 
ذکر نشده باشد، تعهدات طرف اول در پرداخت مبلغ خدمات به شرح نرخ‌نامه‌ی 

رسمی »انجمن صنفی طراحان گرافیک ایران« است.

نام و امضای طرف دوم 				   نام و امضای طرف اول

مالیات
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دستورالعمل اجرایی معافیت مالیاتی
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دستورالعمل اجرایی معافیت مالیاتی طراحان گرافیک
لطفـاً توجـه داشـته باشـید کـه دسـتورالعمل اجرایی معافیـت مالیاتـی طراحان 
گرافیـک، تنها زمانی قابل اجراسـت که طراح، طبق قانون، هرسـاله دفاتر قانونی 

خود را به وزارت اقتصاد و دارایی تسلیم کرده باشد.
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